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NOS SANTOS, ’HA FESTA, HA PAIXAO...E
HA PROTECAO!

CONTROL



DESEMBRULHA O PRAZER

Ideia Central

A Control associa-se a celebracdo dos Santos Populares de Lisboa, uma das festas
mais emblematicas da cultura portuguesa, promovendo uma campanha que reforga

O seu posicionamento enquanto marca que incentiva a diversao, a paixao e o
prazer.

A campanha utilizara o Mupi como meio de comunicagdo para criar uma conexao
direta com o publico que vive e participa ativamente nos arraiais, destacando a
importancia do prazer e da protecao nas celebracées populares.
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1. CONTEXTO DA MARCA E OBJETIVO DA CAMPANHA

Os Santos Populares sao uma tradicdo profundamente enraizada na cultura
portuguesa, especialmente em Lisboa, onde as celebragdes de Santo Antonio, a 13 de
junho, mobilizam milhares de pessoas. Os bairros histéricos ganham vida com
arraiais, marchas populares, musica, sardinhas assadas e muita animacao.

Sociologicamente, os Santos Populares representam um momento de comunhao
entre diferentes geragdes, onde a cidade se transforma num grande ponto de
encontro e convivio. E também um periodo marcado por uma maior abertura para
novas relacdes e interagdes, tornando-se uma oportunidade ideal para a Control
reforcar a importancia da protecido e do prazer responsavel.
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1. CONTEXTO DA MARCA E OBJETIVO DA CAMPANHA

A Control € uma marca de referéncia no mercado de preservativos e produtos de
bem-estar sexual, promovendo um discurso aberto e descomplicado sobre
sexualidade e prazer. Integrando-se nos Santos Populares, a marca procura reforcar a
sua presenca num momento em que as pessoas estao mais predispostas a
socializagcao e ao romance, incentivando encontros responsaveis e protegidos.

O objetivo principal da campanha é reforgar a ligagdo emocional da marca com o0s
consumidores, associando-se ao espirito festivo dos Santos Populares através de
uma comunicacao leve, divertida e relevante.
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1. CONTEXTO DA MARCA E OBJETIVO DA CAMPANHA

PROPOSTA DE VALOR

A Control posiciona-se como a marca que promove O prazer sem preocupacoes,
incentivando uma vivéncia plena da sexualidade com responsabilidade.

Qual é o objetivo da campanha? A campanha nos Santos Populares permitira que
a marca esteja presente num momento de festa e celebracao, reforcando os valores
de liberdade, seguranca e diversdo que a Control representa.
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2. SEGMENTAGCAO E TARGETING DO PUBLICO-ALVO

Faixa Etaria: 22-45 anos

Perfil Psicolégico: Jovens adultos e casais que valorizam o bem-estar e o prazer mutuo,
com uma mentalidade aberta e responsavel.

Desafio de Mercado: Alavancar o posicionamento da Control como uma marca de confianga
e atrativa num periodo festivo como os Santos Populares em que todas as marcas
associadas ao bem-estar estao presentes e estabelecidas como players de relevo.
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3. DIRETRIZES DE COMUNICACAO E PROPOSTA DE MENSAGEM

A campanha deve alinhar-se ao posicionamento da Control, explorando 1 dos principais pilares da
comunicacao:

e Celebrar a intimidade: incentivar o uso responsavel dos produtos Control através de uma
abordagem descontraida e alinhada com o espirito da festa.

A campanha deve ser leve e
acessivel, com um tom que
inspire descoberta e conforto.
O humor e toque-pessoal sédo
bem-vindos, desde que em
linha com o posicionamento
da marca;

A Control promove o prazer e
a diversao responsavel
durante os Santos Populares
de Lisboa, incentivando o uso
de protecao através de uma
comunicacao leve e alinhada
com o espirito festivo. A
campanha reforga a
importancia de viver o
momento sem preocupagoes,
garantindo seguranca e
bem-estar.

A campanha pode incluir
Mupis estaticos e digitais
espalhados pelos principais
bairros onde decorrem os
arraiais Mupis interativos com
QR Codes que direcionam
para conteudos digitais da
Control, como quizzes sobre
protegéo e prazer
responsavel. Publicidade nos
transportes publicos em
zonas estratégicas de grande
circulagao.

PROPOSTA DE MENSAGEM



4.DESAFIO AOS CRIATIVOS

Nesta campanha, desafia-se os jovens criativos a propor ideias que conectem a marca
aos Santos Populares de maneira auténtica e inspiradora, superando barreiras e
promovendo a Control como uma escolha inovadora para o autocuidado e a intimidade.
A ideia é explorar a sensibilidade e criatividade para que a campanha seja envolvente. O
grande desafio € comunicar a mensagem de forma subtil e criativa, sem parecer
demasiado institucional ou disruptiva face ao espirito da celebracéo.

Arraiais, encontros e noites quentes... A Control esta contigo!

O grande desafio € comunicar a mensagem de forma subtil e criativa, sem parecer
demasiado institucional ou disruptiva face ao espirito da celebraco.



PERGUNTAS ORIENTADORAS

e Como garantir que a mensagem da Control se destaque num ambiente visualmente
saturado como o dos Santos Populares?

e De que forma podemos conectar a marca aos valores culturais e sociais das
festividades sem parecer uma comunicacgao forgcada?

e Que elementos criativos e visuais podem reforgar a associagcéo entre a Control e os
Santos Populares de Lisboa?

e Como medir o impacto da campanha e o nivel de engagement criado?

Estas perguntas sdo meramente orientadoras, nao € obrigatorio a resposta a todas.



OBRIGADA!!!
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